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NÚMEROS DO EVENTO

3.500 m² de área ocupada

1.150 presentes

86 jornalistas de veículos nacionais, internacionais e segmentados

60 palestrantes

18 patrocinadores

5 parceiros

19 apoios

100 profissionais de produção e fornecedores



CARTELA GERAL DE LOGOMARCAS DAS EMPRESAS PATROCINADORAS



AGENDA DO EVENTO



AGENDA DO EVENTO



PESQUISA DE SATISFAÇÃO 
REALIZADA COM OS PARTICIPANTES



Superadas
27%

Atendidas
46%

Parcialmente 
atendidas

16%

Não atendidas
6%

Não respondeu
5%

Expectativa do evento

GRÁFICOS DOS QUESTIONÁRIOS

Excelente
38%

Muito bom
24%

Bom
16%

Regular 
5%

Fraco
3% Não respondeu

14%

Atividades realizadas 



GRÁFICOS DOS QUESTIONÁRIOS

Excelente
54%

Muito bom
22%

Bom
16%

Regular 
3%

Fraco
0%

Não respondeu
5%

Local do evento e instalações 

Excelente
54%Muito bom

33%

Bom
8%

Regular 
0%

Fraco
0%

Não respondeu
5%

Atendimento durante o evento



Excelente
19%

Muito bom
30%

Bom
13%

Regular 
0%

Fraco
3%

Não respondeu
35%

Tradução Simultânea

Excelente
11%

Muito bom
24%

Bom
19%

Regular 
16%

Fraco
19%

Não respondeu
11%

Alimentação

GRÁFICOS DOS QUESTIONÁRIOS



Excelente
30%

Muito bom
32%

Bom
19%

Regular 
5%

Fraco
3% Não respondeu

11%

Acessibilidade

Excelente
41%

Muito bom
43%

Bom
8%

Regular 
3%

Fraco
0%

Não respondeu
5%

Recursos Audiovisuais

GRÁFICOS DOS QUESTIONÁRIOS



GRÁFICOS DOS QUESTIONÁRIOS

Excelente
35%

Muito bom
35%

Bom
11%

Regular 
8%

Fraco
0% Não 

respondeu
11%

Materiais de Divulgação

Revista
3%

Site
30%

E-mail MKT
24%

Indicação
19%

Outros 
24%

Como soube do evento?



GRÁFICOS DOS QUESTIONÁRIOS

Sim
81%

Não
5%

Não 
respondeu

14%

Temas podem ser implantados sua 
empresa?

Sim
76%

Não
13%

Não respondeu
11%

Trocas de experiências entre 
profissionais



GRÁFICOS DOS QUESTIONÁRIOS

Sim
62%

Não
22%

Não 
respondeu

16%

Tempo adequado para debates?

Não respondeu
13%

Palestra Magna
3%

Plenárias
50%

Oficinas
21%

Open Space
13%

Atividades que participou



INSERÇÃO DE LOGOMARCAS 
E CONTRAPARTIDAS

ITENS DO EVENTO
MATERIAL ELETRÔNICAO

MATERIAL INSTITUCIONAL
PLACAS DE ACESSO

SINALIZAÇÃO



SITE DO EVENTO / HOME



SITE DO EVENTO / HOME – COM LINK PARA O SITE DE CADA PATROCIANDOR



CONVITE ELETRÔNICO & AGRADECIMENTO



CERTIFICADO DE PARTICIPAÇÃO 



AÇÕES DE COMUNICAÇÃO

VEÍCULOS
CLIPPING

PUBLICIDADE
DIVULGAÇÃO

MÍDIAS SOCIAIS
[ TWITTER / FACEBOOK / YOUTUBE ]



Web 
84%

Jornal
13%

Revista 
1%

Rádio 
1%

TV 
1%

Imprensa

VISIBILIDADE DE INSERÇÕES NA IMPRENSA



IMPRENSA
86 jornalistas presentes de diversos veículos nacionais e internacionais:

• AGÊNCIA BRASIL

• BRASIL SUSTENTÁVEL

• O GLOBO - RAZÃO SOCIAL

• TV BRASIL

• ECO.21

• O GLOBO – ECONOMIA

• RÁDIO GLOBO

• VALOR ECONÔMICO

• PORTAL IG

• TUPI AM

• JORNAL NACIONAL – GLOBO

• FOLHA DE S. PAULO

• BLOOMBERG

• AGÊNCIA ESTADO

• THOMSON REUTERS

• LE MONDE

• REVISTA EXAME

• REVISTA HORIZONTE GEOGRÁFICO

• PLANETA TERRA - O GLOBO

• REVISTA RIO EM FOCO



• Impressa - 28
• Online - 153
• TV - 1
• Rádio – 1
• Total – 183 inserções

Retorno total de mídia e análise quantitativa por segmento
Retorno Geral de Mídia Espontânea - R$ 968.104,11

• Mídia Impressa - R$ 426.217,03
• Mídia Online - R$ 517.535,04
• Mídia Eletrônica - TVE e CBN - R$ 24.352,04

PRESENÇA TOTAL DE MÍDIA



IMPRENSA PRESENTE

MARINA GROSSI – Presidente-executiva do CEBDS



CLIPPING

VALOR ECONÔMICO

RAZÃO SOCIAL / O GLOBO



CLIPPING

SEGUNDO 
CADERNO / 

O GLOBO

JORNAL NACIONAL / TV GLOBO
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CLIPPING

JORNAL O DIA

JORNAL O GLOBO



ANÚNCIO – EDITORA ABRIL

REVISTA VEJA RIO
EDIÇÃO 39 – ANO 2011 – PÁG.83



CARTAZETE DO EVENTO – DIVULGAÇÃO EM UNIVERSIDADES

Aplicação no mural da ESPM

• PUC-RIO
• ESPM
• UERJ
• UFF
• UNIRIO
• ESTÁCIO
• FGV
• IBMEC
• COPPE-UFRJ
• CEFET



DIVULGAÇÃO DO EVENTO NO PAINEL ELETRÔNICO NA LINHA AMARELA 



Publicações no perfil oficial (@cebds)

Foram feitas 124 publicações entre os dias 08 de agosto e 30 de setembro. Nos dias do Congresso (27, 28 e 
29/09) foram feitas 45 publicações nesta rede.

Volume de publicações nos dias do Congresso:

27/set 28/set 29/set

10

25

22



Publicações na página do Facebook

Durante todo o período de divulgação foram feitas 85 posts na página oficial do Facebook.

27/set 28/set 29/set

10

16

19

Volume de posts nos dias do Congresso (27, 28 e 29/09):



Evolução de “curtições” da página do Facebook

85

187

357

ago/11 set/11 out/11

A página do Facebook foi criada em agosto, quando começamos a divulgação prévia do evento. 



YouTube

O canal do YouTube foi criado no dia 27 de setembro. Os canais do CEBDS nesta rede passaram 
por problemas técnicos que exigiram como solução emergencial a abertura de um novo canal.

• Número de vídeos: 22
• Exibições totais do canal: 142
• Exibições totais dos vídeos enviados: 522
• Inscritos no canal: 4



CONVIDADOS  &  PARTICIPANTES

PALESTRANTES
MODERADORES

OPEN SPACE



Sergio Besserman Eduarda La Rocque

Marina Grossi

Sônia Bridi Hugo Von Meijenfeldt

Brice Lalonde



Carlos Burle

Angelo Corso

Paulo Cesar Rosman

José Sergio Gabrielli

Marcos Bicudo

Agostinho Vieira



DIREITO À PALAVRA NA ABERTURA DO EVENTO –
PRESIDENTE JOSÉ SERGIO GABRIELLI



MATERIAL / KIT DO EVENTO



CANETA EM RESINA BIODEGRADÁVEL 
DE AMIDO DE MILHO

BOLSAS EM 100% PET

MATERIAL INSTITUCIONAL DO PATROCINADOR NO KIT ENTREGUE A 
TODOS  OS PARTICIPANTES



PEN DRIVE EM BAMBU - CEBDS

MOLESKINE SHELL

MATERIAL INSTITUCIONAL DO PATROCINADOR NO KIT ENTREGUE A 
TODOS  OS PARTICIPANTES



BRINDES DA SOUZA CRUZ

KIT BRINDE  IMPRENSA SOUZA CRUZ 



INSERÇÃO LOGOMARCAS 
E CONTRAPARTIDAS

ESTRUTURA



PÓRTICO DE ENTRADA DO EVENTO



PÓRTICO DE ENTRADA DO EVENTO



CREDENCIAMENTO DO EVENTO

PEÇAS PARA IDENTIDADE VISUAL DOS LOCAIS DO EVENTO



CREDENCIAMENTO DO EVENTO



GUARDA-VOLUME

PEÇAS PARA IDENTIDADE VISUAL DOS LOCAIS DO EVENTO



GUARDA-VOLUME



PAINEL DE PATROCINADORES



PAINEL DE PATROCINADORES



PLACAS DE ACESSO / SINALIZAÇÃO



PLACAS DE ACESSO / SINALIZAÇÃO



PLACAS DE ACESSO / SINALIZAÇÃO



PLACAS DE ACESSO / SINALIZAÇÃO



PLACAS DE ACESSO / SINALIZAÇÃO



PLACAS DE ACESSO / SINALIZAÇÃO



PAINEL DE ENTRADA DA PLENÁRIA E DAS OFICINAS 1 e 2



SINALIZAÇÃO – BANHEIROS MASCULINO E FEMININO



CAPA DE CADEIRAS NA OFICINA 1



CREDENCIAIS EM PAPEL SEMENTE



CREDENCIAIS EM PAPEL SEMENTE



MATERIAL PROMOCIONAL

PAPELARIA E BRINDES



BLOCO EM PAPEL RECICLATO

Capa Contracapa

Capa

Contracapa



CATÁLOGO – AGENDA DO EVENTO EM PAPEL COM SELO FSC

Contracapa

Capa

Capa

Contracapa



CATÁLOGO DO EVENTO (PÁGINAS INTERNAS)



CATÁLOGO DO EVENTO



FOLHETO EM PAPEL RECICLATO – PATROCINE O SUSTENTÁVEL 2012



AMBIENTES  / ESTRUTURA DO EVENTO

PLENÁRIA
OFICINAS

OPEN SPACE
PRAÇA DE ALIMENTAÇÃO

ESTAÇÃO CAFÉ DENTTRO DO ARMAZÉM
SALA DOS PALESTRANTES

ESTANDE CEBDS
ESPAÇO CARRO ELÉTRICO



PLENÁRIA – PAINEL DE FUNDO DE PALCO



PLENÁRIA

Plenárias

Atração principal do evento. Palestrantes abordaram temas de interesse geral

sobre a Rio+20 e o Visão 2050 direcionados ao público.

Diálogos Multisetoriais

Realizados no mesmo espaço da Plenária, em horários alternados, com mais

interferência do público, que participou com perguntas e comentários,

evidenciando as várias visões que existem sobre um determinado assunto.







OFICINAS – PAINEL DE FUNDO DO PALCO



OFICINAS - ATIVIDADES

Oficinas Abertas

Em formato de mesas redondas as quatro oficinas abordaram temas atuais mais

específicos do que as linhas gerais traçadas pelas plenárias. As oficinas abertas

tiveram os seguintes temas: Novas formas de parceria para o desenvolvimento

local, Valoração Ambiental, Negócios Inclusivos e Mudanças Climáticas.

Oficinas Fechadas

Com um público menor, as nove oficinas abordaram os pilares do Visão 2050. O

espaço foi reservado a convidados.







OPEN SPACE 
PAINEL COM AGENDA DAS ATIVIDADES



OPEN SPACE – ATIVIDADES

Espaço aberto para debates. O público foi convidado a indicar um assunto

relevante para debate com personalidades ligadas ao tema sustentabilidade.







ESTAÇÃO CAFÉ DENTRO DO ARMAZÉM



PRAÇA DE ALIMENTAÇÃO



SALA DE IMPRENSA

PAINEL DA ÁREA EXTERNA



BANNER – COLETIVA DE IMPRENSA DENTRO DA PLENÁRIA



SALA DOS PALESTRANTES / VIP



ESTANDE  SHELL



ESTANDE  PETROBRAS



ESTANDE SOUZA CRUZ



ESTANDE  CEBDS



CARRO ELÉTRICO

Carro Elétrico foi projetado e construído 

por alunos da PUC-RIO.



AÇÕES SUSTENTÁVEIS 

COLETA DE LIXO ELETRÔNICO
COLETA SELETIVA DE LIXO

MÁQUINA PURIFICADORA NOS BANHEIROS
MUDAS DA MATA ATLÂNTICA NO PAISAGISMO

ENGAJAMENTO SOCIAL E VOLUNTARIADO



LATAS DE COLETA SELETIVA



BANHEIROS – MÁQUINA PURIFICADORA DE AR 



MUDAS DO PAISAGISMO 
DO EVENTO QUE FORAM 

PLANTADAS 
POSTERIORMENTE EM 
ÁREA DEGRADADA DO 

MORRO DA 
PROVIDÊNCIA



PAINEL DE AÇÕES SUSTENTÁVEIS GERIDOS PELA PRODUÇÃO DO 
EVENTOEM SUBSTITUIÇÃO DO BANNER GUINDASTE



AÇÕES SUSTENTÁVEIS 

ENGAJAMENTO SOCIAL 
CERCA DE 50 JOVENS DE PROJETOS SOCIAIS DO 

RIO DE JANEIRO FORAM ENGAJADOS PELO EVENTO



DIA DA ÁRVORE – 21 de setembro de 2011

LOCAL: MORRO SÃO JOÃO, BOTAFOGO, RJ

A ONG Florescer promoveu uma

oficina de capacitação de

reflorestamento urbano e

educação ambiental.

Participação Jardineiros do Bairro –

ONG Viva Rio







MANUTENÇÃO DE PAISAGISMO

LOCAL: PÍER MAUÁ   

Os Jardineiros do Bairro, que

atuam em praças públicas

próximas ao Píer Mauá,

colaboraram também no

paisagismo do Sustentável

2011.





PLANTIO DE MUDAS

LOCAL: COMUNICADADE MORRO DA PROVIDÊNCIA

As mudas e plantas que decoraram o evento foram replantadas pelos jovens

no Morro da Providência atendendo à premissa de melhoria de qualidade do

entorno do local onde o evento foi realizado.







ORQUESTRA MIRIM

A Orquestra Mirim, formada por jovens de baixa renda de comunidades

da Zona Sul do Rio, participaram da abertura do Sustentável 2011.





RENÊ SILVA / OPEN SPACE

O estudante Renê Silva, criador do Voz da

Comunidade, jornal digital da comunidade

do Complexo do Alemão, esteve no Open

Space, falando sobre Redes Sociais.



VOLUNTÁRIOS  COM CAMISETAS 
EM MALHA 100% PET 



ENGAJAMENTO DE UM JOVEM DA ONG SPETACULU COM A EQUIPE 
DE CAPTAÇÃO DE IMAGEM DO EVENTO



AFROLATA – PLENÁRIA

Jovens do Afrolata da ONG Afroreggae fizeram o show de encerramento.





ENCERRAMENTO



AGRADECIMENTOS

“É com grande satisfação que agradecemos  a participação de sua empresa  e  
compartilhamos o sucesso do Sustentável 2011.

O 4° Congresso Internacional sobre o Desenvolvimento Sustentável contou com cerca de 
1150 participantes, 60 palestrantes e 85 jornalistas. Durante os dias 27,28 e 29 de setembro, 

foram realizadas 9 plenárias e diálogos multisetoriais, 9 workshops para tropicalização do 
Visão 2050, 4 oficinas abertas, 30 temas abordados no Open Space, totalizando 52 

atividades, as quais foram muito elogiadas pelo incentivo à ação e pela grande interação dos 
participantes.

Esperamos contar novamente com a sua adesão para o Sustentável 2012 que acontecerá no 
dia 10 de maio de 2012 no Espaço Tom Jobim, Jardim Botânico, Rio de Janeiro.”

Atenciosamente
Marina Grossi

Presidente-executiva do CEBDS



FICHA TÉCNICA

EQUIPES





Beatriz Carneiro
Diogo Mattos
Fernanda Gimenes
Juliana Queiroz
Laura Penna
Leandro Batista
Lia Lombardi
Luciana Neto
Marina Grossi
Mariana Meirelles
Marcelo Campos 
Pablo Vázquez
Phelipe Coutinho
Silvana Nocito
Sheila Guebara
Sueli Mendes
Verônica Oliveira

EQUIPE CEBDS

Agência Nacional de 
Águas
Ministério do Meio 
Ambiente 
Prefeitura do Rio
PNUMA
PWC

PARCEIROS APOIO

Aldeia produções
Axia 
Casa de Produção Brasileira & DG Produções
CDN Comunicação
CoCriar 
Daniel Ferreira (in memorian)
Instituto Invepar
Instituto ARES
Flavio Gazani
Fernanda Resende
Grupo Abril
Unimed Rio
Pier Mauá
Light
Timamoco Repr. e Assessoria Comercial 
Stephanie Hanford-Hass
Katy Corban
Teresa Rosssi
João Paulo Altenfelder



Cristina Montenegro – PNUMA
Sergio Besserman – Prefeitura do Rio
Samyra Crespo – MMA
Denise Hamú – WWF
Andrea Margit – Fundação Roberto 
Marinho
Antônio Félix Domingues – ANA
Thais Corral – Lead
José Eli da Veiga – USP
Flavia Moraes – FCM Consultoria
Paulo Nassar – ABERJE
Paula Saldanha – Expedições
Laura Valente – ICLEI
Marcel Engel – WBCSD
Ariel Pares – SAE
Maria Celina Arraes – PNUD
Adriana Ramos – ISA

CONSELHO PRODUÇÃO

RIO 360 COMUNICAÇÃO


