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Introducao

O que é um pitch

O que é importante em um pitch

Como organizar a apresentacao
Dicas para apresentacao

Conclusao

prima

tonsultoria



Bom dia!

¥ Nao importa a profissao, a funcao ou a
atividade que vocé escolheu. Se quiser aumentar
suas chances de sucesso, voce tera que fazer

boas apresentacoes.

[video]


http://www.youtube.com/watch?v=0F37JfFeZtw
http://www.youtube.com/watch?v=0F37JfFeZtw
http://www.youtube.com/watch?v=0F37JfFeZtw

Atividade inicial

¥ Pergunta 1:
Por que € importante saber apresentar “bem” sua

empresa?



« Para vender da empresa

» Passar seguranca * Fazer de um produto
forma positiva produto
» Mostrar que € capaz « O ouvinte nao tem tempo
« Saber mais sobre o meu + Aumentar as
negocio oportunidades de

» Ter feedback sobre o negocios



Entao!

¥ Por que apresentar sua empresa?

( O que pretende? - por quais motivos faz isso? )

Marketing

Conquistar
Parceiros?

Investidores?

(eventos) (clientes) (validacéo)



Respostas

Validar

Prospectar clientes e parceiros

Apresentar o produto

Ganhar dinheiro

Fechar contratos

Transformar um produto em um negodcio rentavel

Novas formas de dizer a mesma coisa

Vender

Mostrar minha capacidade para pessoas gue
podem influenciar minha empresa



Ocasioes?

¥ Preparado para apresentar sua empresa em

quais ocasioes?

Almoco de ; Eventos
L Café? :
Negocios? corporativos?

( startups precisam se preocupar com ocasioes? )



Seja como a agua, meu amigo!
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Seja como a agua
Tempo: 0:30



O que é um pitch

¥ Elevator Pitch:
Uma breve apresentacao, 1 ou 2 minutos, para

introduzir o conceito do seu negocio e gerar interesse;

P




O que é um pitch

¥ Business Plan Pitch:

Uma apresentacao formal e compreensiva do modelo
de negocios de uma empresa, tipicamente utilizado para
gerar interesse em investidores e parceiros. Duracao

entre 20 e 60 minutos.



Objetivo do pitch

¥V Pitches devem apresentar uma descricao
simples da empresa;
¥ Até mesmo um leigo deve entender;

¥ Objetivo € gerar interesse.



Como geralmente acontece

Modelo de negocios = roteiro

Problema Conclusao



A estrutura de um Pitch

Introducao
Problema abordado
Mercado

Solucao
Diferenciacao

Modelo de Negocios

< € € € 1€ € <

Time



10-20-30
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10-20-30
Tempo: 4:12



O que deve
ser abordado




Apresentacao

¥ Nome da Empresa
¥ Seu nome

¥ Cargo

¥ Email

¥ Ocasiao

¥ Data




Problema

Y Descreva a dor dos seus consumidores
¥ Personalize;
¥ Utilize estatisticas;

¥ Exemplos.




O mercado

¥ Demonstre as oportunidades;
¥ Competicao;
¥ Clientes;

¥ Seu posicionamento.




A usual piramide

¥ Sao 10.000 pessoas total;
¥ 50% compra selos semanalmente;
¥ Elas gastam 100 reais com selos por més;

¥ Se minha startup conseguir 1% desse publico...



A piramide invertida

¥ Cada vendedor faz 30 ligacoes por dia;
¥V 5% das ligacoes sao convertidas em vendas ;
¥ Sao 240 dias uteis por ano;

¥ Existem 100 vendedores...




Solucao

¥ Como voce resolve o problema;

¥ Tenha certeza que a audiéncia entendeu;

¥V Apresente sua preposicao de valor;

¥ Mostre seu diferencial.




Modelo de Negocios

¥ Como sua empresa gera receita;

¥ Quem e o cliente;

¥ Quanto vocé pretende receber;

¥V eBay: Cobramos taxas de anuncio mais uma

comissao na venda. MNaNTY



Mostre sua magica

¥ Qual seu grande diferencial?

¥ Como ele cria valor para o cliente?
\

¥V Apresente sua tecnologia. ﬁ I

] §



Resultados

¥ Quais sao 0s marcos da sua empresa?’

¥ O que voceés conquistaram?

¥V Apresente fatos;

\ 4 Esquec;a dS conversas.



Time

¥ A trindade: producao, marketing, financas;

¥ Mentores.




Proximos passos

¥ Aimportancia de permanecer incubado para
0 empreendimento.
¥ Quais sao os planos da empresa?

¥ Mostre seu planejamento;

¥ Apresente numeros. —




A apresentacao




PREPARE-SE

¥ Conheca a audiéncia e o local

Y Elabore um bom material

¥ Antecipe davidas




Durante a apresentacao

Conquiste Y
direito de

Vitalize
. palestra

Partilhe a '}
palestra
como

auditorio




Conquistando o direito de falar

¥ Limitar o assunto

V' Desenvolver o poder de reserva

V¥ Intercalar com exemplos

V' Usar palavras concretas e
familiares




Vitalizando a palestra

¥ Escolha exemplos que trate
com seriedade

Y Dé vida aos sentimentos
pessoais

¥ Aja com sinceridade



Apresentacao Pessoal

e | eltura
e VVestuario
e Acessorios




Conceitos essenciais

mew o

¥ Uso de pausas

¥ Andamento e ritmo

¥ Velocidade
¥ Quando parar?

¥ Volume




Os Slides




Apresentacodes Simples



4 dicas basicas

1. Fundo plano

2. Fontes claras

3. Uma idéia por slide

4. Dados um... por ... um...



1. Fundo plano

Use os fundos certos!
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1. Fundo plano

$4.8B $4.8B

Preto

Spent on consumer goods in 2005 Spent on consumer goods in 2005

Gradiente

ons Pasteis
Textura leve




2. Fontes claras

O que usar?

Linhas Simples

Pouca variacao de espessura

N

F 2

~___ Espag¢os amplos

<«—— Aberturas largas




2. Fontes claras

O que evitar?

AAS\

Embelezamentos
Aberturas pequenas

desnecessarios
-aAe-

Tyvpe Fontes
N\ pe “Condensed” e “Bold”

Variacoes bruscas na
espessura

~ Formas muito parecidas
A\




3. Uma idéia por slide

Dados chave no mercado

Alto volume de trafego

- Mais de 27.000 veiculos na Av. Domingos Ferreira e 22.000 na Av.
Conselheiro Aguiar diariamente

Facilmente acessivel

- 14 pontos de taxi, 1 estacao de Metrd e 12 rotas de Onibus

Investir em Boa Viagem € seguro

- Publico de classe média alta, aluguéis caros e valor imobiliario
crescente




3. Uma idéia por slide

Depois

Alto volume de trafego




4. Dados um... por ... um...

Dados chave no mercado

Alto volume de trafego




4. Dados um... por ... um...

Dados chave no mercado

Facilmente Acessivel




4. Dados um... por ... um...

Dados chave no mercado

Investir em Boa Viagem e seguro!




Unifique imagens e layout

1.Alinhamento uniforme

- 2.Cores e cabecalhos iguais

70% @ 3.Mesma fonte
Female - Cabecalho branco
B - - Corpo do texto preto

> Our new look

May &B

VINEWOOD PARK
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guilherme®primaconsultoria.com.br

Prima Consultoria, entendemos Pernambuco.

Rua do Bom Jesus, 125, Bairro do Recife, Recife - PE. CEP: 50030-170
81.2137.3737 - www.primaconsultoria.com.br - contato@primaconsultoria.com.br
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